
  
, ,  

         

. . 

  

-     
1    

2008    

 

  - 

 

      
-    

  

     
- 

.  

 

 

 

 

  

 

 

«  
».      -

 

« ».      
, 

 

   
, 

 

 

 

,   - 
.     ,  

.   

 

  - 

  

  
« -

». ,   ,  

  

     
,   

   

[5].  

  

-

 

       
- .  

   

, 

 

     

  

  

, .        
-  

. : , 01021, , 
. , . 12, . 210. : 38 (044) 253 44 50.   

: Natalia.Kostenko@gmail.com 
1    - -  

« ,  -       
:  

»,              
23  2008 ., 

 

10.  



 
. 2009. 

 
1 48

 
 

 
 

,  

 
 -

 
   

.  

 

   

 

   

, , 

  

 

 

,     
-    . ,      

 

 
-

,     

  

-
,  

 

     - 
.    

  

    
- 

,   .      
,    ,        

,  

 

    ?   
,    .   

 

 

 

  
-  

2006 2007 .,     -  
2 [2].     

 

   

, 

 

,       
,   -  

 

  
. -  

 

,  

   

. 

  

      
,    ,  -

 

   
.    

 

,       
, ,  ,      

.      -   
:   , 

 

  
- ,  

 

« »   

  

 -  
.   

,        -    
. .            

«  - 
»      

2    (ESS) 

 

 -  
(

  

  -  
).   ,   

 

23 ,   2002 2003 .,     24 

  

 
2004 2005 .,  

 

  25 

  

 2007 . 
(http://www.europeansocialsurvey.org).  



 
. . -     

 
49

 
    

[9, c. 147 149].  
,       - 

.      

  

,    

  

    

.  
, ,    -       

,   -
,   . ,  

 

. , «

  

    » [1, 
c. 25]     .   ,  - 

 

, ,   -      
« »,     

« » 20-

 

.  , -     
[3, c. 58 63]. 

,   

 

,     

  

           

.   

 

 
:  

 

,  
, , 

 

  

    

        
« 

,      » [13, p. 207]. -  
,        

,   « » -  
, 

 

   - 
.    

,     

 

 
1,5 2   ,  0,5 1   -

, 

 

0,5 

 

 .  

 

 

 

  
.  

 

  

 

-

 

,  

   

   .  -  

 

 

 

 

  

2 2,5   , 

  

   ( . 1).  -   
,   ,   

,   

 

,   -

  

   
,     

 

  

 

   
( . 1)3.   

3          

, , ,  

 

,  -    
.             

.   - 
,    -        

, 

  

 

 

  

 

(   

 

 

 

    ). 



 
. 2009. 

 
1 50

 

0

1

2

3

4

5

6

7                 

0,5   

0,5  1  

 

1  1,5   

1,5  2  

 

2  2,5  

 

2,5  3  

 

3  

. 1.       
: 2006-2007 ( )        

-  

 

   

.    

 

 

 

, 

   

,   

  

 

 

( . 2).  - 

 

,  

 

,     
,      :       

3%,  

  

6%,  

  

4%.  ,     2-   
,   44%,  

  

45%,  

  

51%. -    
:    -    

 

  

 

(23%),      

  

  
(31%).        

:   -      
(37%),   -    

(27%).    -  
:      (53%)    

,  

 

  2-    (17%). 

 

    

 

25%,  

  

30%,  

  

40%  -
,    ,    1   

, 

 

14%, 13%  11%  ( . 2).      
- 

,     ,     .  
-     

«  » ( )   - 
.      ,  



 
. . -     

 
51

 
,   , ,  - 

, 

 

( . 1).          
-    

.  -     
:   

,   , , -     
,    - 

.     ,      
(   

),          
.  

 

   
,    .  -    

,    -        
-

,  ,      ,         
( . 1).  

3 6 4

23

37

53

25 30
40

21 17 16

32

20

18
61 57

49

32 32
29

15
16

12

11 11 9

25 24
28

9
8

6

2 2 1

19 21 23 22 19
11

1 1 1

0%

20%

40%

60%

80%

100% 

3  

2   3  

1   2  

1 

 

. 2.       : 
2006 2007 (%)4          

-    
,    ,  -     

, .              

4  ,      -  
,    («      

[ ,  ]   
?»),   : « », « - 

», «    », «    
», «    », «      -

», «      », «  ».       
.  



 
. 2009. 

 
1 52

 
  

.  , ,   

 
 

,   ,    -    
,  

 

 -  
( . 1).   

1       

: 2006 2007 (R)   

    

-

   

 -

 

T : 

 

0,147** -0,139** 0,114** 0,114** -0,047** 

  

0,017 0,077** 0,062** -0,034 -0,068**  

 

0,092** -0,049* 0,026 0,062** 0,023 

: 

 

0,010* -0,013* -0,082** 0,004 0,048** 

  

0,060** -0,034 -0,014 -0,015 0,022  

 

-0,071** 0,026 -0,051* -0,051* -0,134** 

: 

 

0,177** 0,103** -0,121** -0,101** -0,026** 

  

0,133** 0,133** -0,04 -0,062** 0,044  

 

0,193** 0,157** 0,047* -0,066** -0,016 

: 

 

-0,401** 0,308** -0,361** -0,383** -0,098** 

  

-0,214** 0,143** -0,111** -0,138** -0,200**  

 

-0,356** 0,154** -0,234** -0,274** -0,299** 

*    0,05% 
**    0,01%         

:      ,   
,    ,    

.       

 

   - 
,        ,   

  

    
( . 1).      

-  
,   

 

 

  

-

 

  
.    -

  

 
,  .  - 

 

 
93% , 83% , 85%  

. 

   

 91%, 88% 

 

85%. 

   

     
, -    

: 88%, 71% 

 

73%5.    

5    

 

   -      
(IPIM),  -    

[14]. 



 
. . -     

 
53

 
  

  
             

.    
(« »  « »)    -     

(47%, 43% 

 

47% -
). 

  

    ,  

 

   

  

   
2005  

2007 . ( 64%  47%),      

 

 -  

 

(3 5%).   ,     
,     ,     

 

  
- 

 

  
.   ,  

« »  ,    -  

 

 
1 1,5 

 

 ,      
1 1,5 ,       0,5 1 

 

 .   
,    ,   :  -          

0,5 1   ,   

  

 0,5   .     
,    

 

 ,  
- 6.    « », -    

,   -  
, ,       

30%,       

 

 .   
,  , 

 

  -

 

  
2004 .    

 

  
:  2005 .    ( 28%  36%),   2006 .   

( 31%).       
. - ,      -    

 

    

,  ,       

 

. ,     -

 

:   ,  -    
,           

.      ,  - 
,    2005 .,    - 

,   . - ,    

 

 

 

  
.  2005 .     

(49%)   ,  

 

 
« »   « »,  

 

 

 

(23%) ,    « ».      

 

      

6       -   
-  .  



 
. 2009. 

 
1 54

 
       

- 
(30%) [8, . 82].   

 

     

 

,   :    
2003  2005 .   

 

45%  ,   
, ,  

 

 -
,  25% 

 

   ,  20% 

 

  

 

[6]. 

 

 

 

   

 

-
,  

 

    39%  2003 .  44%  
2005 .,    

  

 53%,  

 

         
10%  [4].  

- :    

 

   

, , ,  , 

  

, , 

  

   -         
.     

 

 
.  - 

,         

 

,    « - 
» ( . 3).  

 

  , 

 

-   

 

   
,     

.     -       
.    

(   ,    
,  

 

 .)      

 

   
.   , 

, 

 

,     - 

   

 
,  

 

-
.  

 

  

   

 

 

.     

 

 
: 

1)   ,   - 

 

      
.  

 

   
2003 .  18%    

,  2005 . 

 

 ,  2007 .  16%7.  
2)  , ,   - 

:  

 

  ,   

 

   
(28%, 32%, 33% ).  

7 

 

       -  
,     . 

, ,     

 

  ,  -

 

 

 

,    « - 
». 



 
. . -     

 
55

 
3)  ,  

 
-    

 
    

  
 

(18%, 21%, 19% ).  
4) - , 

 

 -

 

     

   

- 
(13%, 13%, 10% ). 
5)  ,          

(23%, 16%, 22% ). 

6

3 3

5

6

4

7

1

7

2

1

2

1 1 1

3

1 1

0

1

2

3

4

5

6

7

8

-                 

0,5  

0,5  1  

1  1,5  

1,5  2  

2  2,5  

2,5  3  

3 

. 3. 

 

 

 

 : 2006 2007 ( )        

- 

 

       
-  

, 

 

 -   ( . 4) [7, 
. 179].    

  

  ,      

 

 
.       

,     ,    
,  . 

 

     
- 

.  , ,  -      
,     

,     

 

, , 

  

   

 

.  

    

       
- 

 

  
, 

 

  -
.        

: 

 

 

 

-

 

 



 
. 2009. 

 
1 56

  
   

 
 

 
-

 

,  .  

Points-rows and points-columns (axis F1 and F2: 85 %)

&     

& 

  

-0,3

-0,2

-0,1

0

0,1

0,2

0,3

0,4

0,5

-0,4 -0,3 -0,2 -0,1 0 0,1 0,2 0,3 0,4 0,5 0,6

-- axis F1 (50 %) -->

--
 a

xi
s 

F2
 (

35
 %

) 
--

>  

. 4.      : 
2006 2007 ( ,  )* 

*    85% ,   = 3442,644

 

(df = 88),   

  

= 110,901 (df = 88),     
0,050.     

 

  

-

   

/  

  

.  

 

     
(33%),      , -    

   

 

 

(43%, 
39%, 37% ).         

(18 29 )   (30 55 )  (38% 

 

36%),  ,  « » (36%).       

 

(24%). - 
, 

 

  

  

, -

   

  

  

 

 

(49%), - 

 

 
(35%) 

 

 . 

 

     

 

 
« -

» : , , 

 

 
, 

  

8. ,       

8   ,           
( ),       

« », 



 
. . -     

 
57

 
  

,     
,    

 

  -
.  

  

 : 

 

(44%), 

 

(38%), 

 

(39%). 
,       (

  

 
1 1,5 

 

 ),       ( -

  

 
3-

 

  ),  

  

  

 

,       
(19%).   

 

       
(20% 

 

22% ),      
(21%  20%),   

 

 -
, ,      (23 25%),    

(26%),   ,  « -
» (22%).      

,      ,     
( ,          

,  47% 

  

40%    
).           

(85%   - 
80%).     ,  

 

- 
, 

 

 ,    
,    9.  ,  

 

- 
, ,    ,     

 

      

,     
.        56  

(15%),      (18%),    
(17%),      (13 17%).  

  

 
(29%),  (29%),  (30%),  -   

 

     
-

,   ( . 4).  

 

  
,   

-  ,   16%  ,      
2,5  3-   -

 

  
3-   .     

  

  
(20%),     

(18%), 

 

  (18 19%),  

 

  

 

,   « »,  «  

« », « », « »   
«

 

/    ».  
9    ,  « » -     

« »  « ». 



 
. 2009. 

 
1 58

 

» (17%).       ,  

 
 

,      :   

 

     

 

(56%),        - 
(21%).    ,      

 

        

,    -
, 

  

   ,    -
10.          

(14%),      (10%),   

 

  
(12 14%),    

(14%).  

 

      

  

, 

 

   
(15%).  ,   

 

 ,   
(22%),  (25%),    (32%), - 

(21%),   

 

   
, 

 

 ( . 4).      

 

 
-  

-

 

.     

 

     

,      

 

  
.        -

 

 
1  1,5 .     (10%),         

(15%),   -   
(12%),    -  

(12 14%),      (12%), 
, 

 

 

 

 (12%). 

  

-

 

(    )   

 

26%,        
. 

-  

 

    
(18 29 

  

6%),   

 

   
(8%),        
(7%).  

 

  

 

 , - 

 

   
,     

,        -
11.   ,       

.  

  

- 
(14%),  (13%),  (12%), 

 

(10%).   

 

  

 

(8%),    

  

  

10 « »     -   
« », « ». 

11 « - »         
.  



 
. . -     

 
59

 
       

-  
.  

,      

 

,     

   

(22%).        
2,5  3   ,        

0,5 .    -    
,   56 

 

(26%),  
(27%),     -  

(27 30%),      (26%), 
,          

(34%).            
(61%),        

  

(27% 

 

21%  
). 

 

   

 

 , -   
, ,  ,  ,  -   

12,  

 

 ,   .  -   

 

     
(15%), -

  

(16%), 

 

(15 17%). - 

  

 
(43%),  (34%),  (28%),  

(28%), 

 

(26%).  
,   -

  

 

 

 
:  « »,      

,   -
,   

   

.   

 

  
, - 

, , 

 

 -
, , ,    

( ,  ).   

 

 

 

, 

 

 
( , - ),  -

,  

  

( )  -  
, ,   .   

-    

 

    

    

   

 

 

. 

 

 -

 

 

 

 

   

 
-

  

  

   

  
-  

(11%:30%  43%:8% ).    

 

 

 

  

  

,       

  

12 

 

« »     - 
« », « », « ».  



 
. 2009. 

 
1 60

 
( . 5). 

 
  

 
  - 

« »  « » ,  -   

 

.        

  

   
-

- ,  

 

    .   

   

:      
(36%),     (34%) 

 

   
,       

. 

13 11 15 20 17 18 24
13 16

27 36 33 26 33 30
25

37 33

8
11

18 20
21 27 25 30

19
10

9
8 13 8 5 9

9

10
43

34
26 21 21 20 16 11

22

0%

20%

40%

60%

80%

100%

&

&

. 5.     

 

: 2006 2007 (%)      

 

      

 

( . 2).           

 

  

 

,    

  

 
-  

,   

 

(

 

-   
0,188 

 

0,162). 

  

 

  

  

 

(0,183 

 

0,174). 

  

     
(0,145), 

 

 

 

:  , , 

   

0,207; 0,165; 0,165 

 

( . 6). -     
o

 

      
,   -

  

  
-    

( . 7).        -  
. 

 

  ,      
,    ,    

,    , - 
,     , 

 

 
,  ( 16%, 14%, 17%  



 
. . -     

 
61

 
11% 

  
 ).        -  

 

, 

 

 - 

  

(22%  18%  

 

 -
), 

 

    

 

(23%),  

  

  
.  

0,126
0,145

0,1810,174

0,076

0,144
0,162

0,140

0,088

0,195
0,203

0,1630,163

0,126

0,183

0,201
0,188

0,153

0,000

0,050

0,100

0,150

0,200

0,250

. 6.  -   , 
, , : 2006 2007 (Contingency Coefficient) 

14 15 13 14 14
9

20 17
12 16 15 11

38 38
36 36 36

39
24 26

29
33 33

35

20 16
16

22
15

8 15
22

10

19 18
11

6
9

4

9

7

9

15
10

13

10
8

9

21 23
31

19
29

36
26 25

35

22 26
34

0%

20%

40%

60%

80%

100%

18-29 30-55 56+  

&

& 

 

. 7.      

 

 
, , : 2006 2007 (%) 

 

             

. 

 

 ,    
,     .        

-        
30 55   



 
. 2009. 

 
1 62

 
   

( 29%     26%)  -     
.   ,  -  

,  

 

 «  ». 

 

2 
C

  

  

 

 : 
2006 2007  

  

 

 

33%     
:  

(35%), 18 29 , 30 55  
(36 38%),  ,    

(36%), 

 

-

 

 (36%) 
, ,  -  

,  - 
(36 40%) 
,   

 

 - 
(9%  6%),  - 

(48%  44%) 

 

 
, - 

,   - 
(36 39%)      

, -      
-

,  

 

35% 
30 35  (39%),    

(37%),    
(43%),  

 

 

 

 
(36 38%) 

,  (39 40%),        

(38 41%),   
(38%) 

,  

 

,  - 
(23% 

 

21%), -  
(61%  59%)  
(42%),  

(38%)   
, 

,  , -
,   

 

    

: 
56  

 

, , -    
(22

26%) 

 

56  

 

 (29%), ,  
(26 28%), - 

(19%),  - 
, , -  

(30%),   
,   (33%)  

 

26%  
(27%), 30 55  (29%), - 
 (33%),  ,   

(27%),  

 

 

 

,  (29 31%)  
, 

  

 
(29 33%), -

, ,  
(32 35%)        

 

(3% 

 

43% ) 
,    -

 &    

  

34% 
, 30 55 , 56  

 

 (35
36%),  ,  - 

(36 41%),  ,  -

 

(36%),   (39%), 

 

-
 (35%) 

,  , 
,    

(39 41%), , -
,  (38 40%)  

 

 
- 

(14%)    (52%) 
:   -

,  , ;   
,   

 



 
. . -     

 
63

 
18 29 , ,  (21 23%),    

(9%),  -  
(8%) 

 
18 29  (31%),   
(29%),    (22%), - 

  

(29%),   
, ,  

(25 28%),   - 
(20%)  

  

18% 
56  

 

 (22%),   - 
(23%),   (19%),   

(32%)  
(21%),    

(22%),  (21%),  -  
(31%),   (26%)       

 

,   ,   
& , , -

 

11% 
18 29  (16%),    
(12%),  ,  (14 16%)  

(17%),    
(13%),   (12%)      

(33%)  

 

 
(69%) 

, ,    
; ,   , - 

&   , -    

30 55 , 18 29  (15 16%), -     
(13%), 

,   (14
16%), ,  (13 14%) 

30 55  (8%),   (10%), -  
(5%) 

 

  
(9%),  

 

 

 

 (9%), 
,  (8 9%), - 

(9%),    (9%)  

 

15% 
56  

 

 (17%),   
(21%),    (17%)   

, ,  
(29 33%)     

(38%), 

 

  

 

(2%)    
,    

,   & -  
,   -

,   

  

11% 
18 29  (13%), 56  

 

 (12%),    
(12%),   

(12%),   
,  (12 13%)    

(15%),  
(17%), ,  

(13%) 

 

 

  

 

(22%),  

  

  
(64%)   

,  
, 

 

   
(5%),    

(13%), , -   
(11 12%) 

30 55  (9%),   
(10%),  ,  (7 8%),  

(8%),  (6%) 

- 

 

8% 
56  

 

 (10%),   
(13%),   (10%)    

(11%), -  
(10%), 

 

(10%) 

9% 
56   

 

(13%),   
(24%),    (12%), - 

 

,  (10%)  
(12%),   

(14%),  (11%), - 
(15%) 



 
. 2009. 

 
1 64

 
  

(16%)  

 
  

- 

   

,  (10%) 
,  &  -

, , 

 

   

(15%)  

    

(24%),  

  

  
(55%)    

- 
,   ,  

 

   

(7%), -
, ,  (2

5%),   (4%) 

18 29  (4%),   - 
(5%),   (6%),  (2%)    

  

 

,    -
,  .         

 

,  

 

 

  

  

 

    
.  -    

 

.   ,     

 

  

  

 

,    

  

  

 

 
,   

  

   ( . 8).              

18 29  ( . 9).  

 

             

(93%  88% ). 

 

, 
, 

  

    (71%, 66%, 65% -
). 

 

  

  

55%  42%.         
(17%),   9%    

;  80%    
30       - 

.       

 

-    
(35%),    

  

  - 
(67%),     

  

   (88% 

 

100% ).     -  

 

 
:  

  

37%,  -

  

60%,    

  

88%  94% .      
,     

.      , - 

 

   
. -        

,    
,        -   

(48%,   33% 

 

  , 15% 

 

 
),  

 

 o ,  ,  -     
.    ,         

, , . -
,  

 

       



 
. . -     

 
65

 
   

(23%  22% vs 27%  20%),     -

  
   

(40%  44% vs 41%  39%). 

20 23 22 26 30 27
32 36 40 43 44 41 43

49
57 60 63 68 71 68

77 80

94

488 6 8
6

6 13 6
9

7 5 7 12 11
7

8 6
6

7
5 10

4
8

3

8

72 71 70 68 64 61 61
55 54 52 49 47 46 44

35 34 31
26 24 22 19

12
3

45

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%    

. 8.     :  
2006 2007 (%)13  

 

  

, 

 

  - 

  

 
«  » ,         

 

(80% 

 

94% ).  , -  -    
,    ,  -    

,  ,   
,     

 

- 
( , ).   

 

, - 
,          

.     « 
»,    2003  2007 .  ,      

,      66%  
48%,    

  

 80%  68%,  

  

 
96%  89% [10]. 

 

  

 

 , 

 

- 

13     ,     -   

 

(«   -    

  

   

  

   

?»), 

 

  : « - 
» («     ,   », 

«  »), « » (« ,    », 
«  », «   »), « » («  

», «   », « »).  -     
. 

3 « »,  1 



 
. 2009. 

 
1 66

  
 

 
 

 
  

-
,         

.     .  

7 12

29 34 35
45

57

83

234

9

11
8

14
6

16

8

9

89
79

60 58
51 49

26

9

69

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

E
C  

18-29 

. 9.    (18 29 )  - 
, 2006 2007 (%)    

 

      

:  -         

 

.  

 

,  -         
, 

 

      
( -   

R   0,030; 
0,044; -0,210       , . 3).           

: 
,    ,   - 

(-0,106;-0,078).  

 

     -       
-  

(0,101),       
: ,    ,    

(-0,062).        
,   .   -      

:          
(6%  20%  

).   



 
. . -     

 
67

  
3       

: 2006 2007 (R)  

      

-0,210** 0,044** 0,030** 

 

-0,078** 0,013 -0,011 

 

-0,106** 0,101** -0,062** 
**    0,01 

 

,              

,   .  -      
-        
-    

.  

  

   

 

  
.  ,   

  

, 

 

-
, 

 

  

  

 

 

 
., 

 

   -  
.  

 

 -
,       

 

 

 

.       
,     

. «      
- 

...      -     
-    

 

 
-  

,    ,         
- 

.   , 

 

 
. , 

 

    -   
» [12].  ,      

,      
.       -          

 

  

, -       
-  

,    [11].  
,     -

,  

 

 ,    

 

- 
,   , 

 

, 

  

 

 

-     
.  

3* 



 
. 2009. 

 
1 68

 
***       

-
-        

.      - 
, 

 

   -  
.  -            

,  .      
-        
-     

.   -        

,    -  
.       -   

.  

 

1. 

 

.    . .: - « 
», 2002. 

2. 

 

.,  .       ( -

 

«  » 2005 2007 . 
:    , 2008. 

3. 

 

. .  1926 :   . .:   
, 2005. 

4. 

 

.    :   

 

[online].   
, 2007. URL: <http://www.advertology.ru>. 

5. 

 

. : ,      -

 

//  , 2005, 

 

6 [online].   
11.02.2009. URL: <http://magazines.russ.ru/oz>.  

6. 

 

.   :  , , 

 

//   , 2005, 2 (76). . 22 29. 
7. 

 

.     

 

//     

 

/  . . , 
. . :   ;  -  

. . . , 2007. . 174 204. 
8. 

 

.     

 

//   
1994 2005.    ( 

. . , . ). :    , 
2005. . 78 86. 

9.  .  . .: « », 2005. 
10.   1992 2008:   ( . 

. . . ). :    , 2008. 
11.  . TV    . 

 

//  -
, 2005, 

 

2 [online].   11.02.2009. 
URL: <http://www.magazines.russ.ru/km>. 

http://www.advertology.ru>
http://www.magazines.russ.ru/km>


 
. . -     

 
69

 
12.  .   .    -   

.  

 

//  , 
2006, 

 

3 (47) [online]. 

 

 11.02.2009. 
URL: <http://www.magazines.russ.ru/nz> 

13. McLuhan M. Understanding media: the extensions of man. Cambridge. Mas-
sachusetts: The MIT Press, 1995. 

14. Coromina L., Saris W., Oberski D. The Quality of the Measurement of 
Interest in Political Issues in the Media in the ESS // Paper presented at 12th 

meeting of the ESS Scientific Advisory Board, 15 16 November 2007, 
Madrid, Spain [online].   11.02.2009. 
URL: <http://www.europeansocialsurvey.org>.   

http://www.magazines.russ.ru/nz>
http://www.europeansocialsurvey.org>


This document was created with Win2PDF available at http://www.win2pdf.com.
The unregistered version of Win2PDF is for evaluation or non-commercial use only.
This page will not be added after purchasing Win2PDF.

http://www.win2pdf.com

